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I. PRESENTACION

REDES-Sostenibilidad Pesquera promueve que los actores de las cadenas
de valor de las pesquerias reconozcan y valoren los recursos provenientes
de iniciativas de mejora y genere incentivos para la adopcién de practicas
ambientalmente responsables, principalmente en la extraccién y comercio
de pescado, en el mercado nacional. Como parte del Proyecto Por la Pesca,
nuestros esfuerzos institucionales contribuyen con la estrategia que busca
aprovechar la demanda del mercado de productos de mar provenientes de
la pesca formal y responsable para incentivar mejores practicas pesqueras.

En ese sentido, hemos disenado e implementado un monitoreo de las
practicas de comercializacién de pescado fresco en supermercados y
pescaderias en Lima Metropolitana en base a los criterios de pesca vy
comercio responsable desarrollados como una actividad previa del Proyecto
Por la Pesca. Nuestra expectativa con los hallazgos difundidos es incentivar
y reconocer a los actores que se encuentran en el camino a mejorar sus
prdcticas de comercializacién bajo un enfoque de responsabilidad ambiental,
para que continden con sus arduos esfuerzos. Asimismo, identificar las
oportunidades de mejora de los agentes comerciales de pescado motivando
una mejora progresiva que contribuya con el aprovechamiento sostenible
de pescados y mariscos.

De esta manera, ponemos a disposicion de todos los actores de la cadena de
valor de pescado el reporte de resultados del primer monitoreo de practicas
de comercio responsable de pescado. Tenemos que reconocer que, desde
nuestro rol de organizacidn civil, nuestros esfuerzos por promover incentivos
en el sector privado también se encuentran en un largo camino de mejoras.
Por ello, creemos que es necesario realizar y promover acciones graduales
pero continuas que ayuden a mejorar la situacién de los ecosistemas y
poblaciones de peces y mariscos de nuestro mar, asi como del bienestar de
los pescadores y consumidores de nuestro pais.

Jorge Grillo Nufez
Director
REDES-SP




II. ANTECEDENTES

CANALES DE VENTA fisico

reciocn
W Supermercados & Ppescaderias
E En Perd = Son emprendimientos locales que m Tienen los siguientes atributos:
existen COMERCIALIZAN pescado
500 o .
frescoy empaquetado. mﬁ

locales de

® [ncrementaron su

&
SUPERMERCADOS ,
de distint
B ‘ PARTICIPACION enel 5&8
MERCADO araizdela K

-74% \7 - [

concentrados
en Lima.

* Datos de Ministerio
de la Produccién
(PRODUCE).

@3@‘

Foto: REDES Sostenibilidad Pesquera

;QUE PRACTICAS DE

y/o virtual.

REDES SOCIALES donde
promocionan y venden los
productos pesqueros.

Realizan REPARTOS
a DOMICILIO.

CATALOGO en diferentes
formatos de los productos
ofrecidos.

REALIZAN LOS SUPERMERCADOS Y PESCADERIAS
DE LIMA METROPOLITANA?
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II. METODOLOGIA

01. Objetivo general 02. Objetivos especificos
@) Observar si los agentes comerciales
L cumplen con Ios. .crlterlos d_e pesca La informacion fue colectada mediante
| TT responsable al exhibir y promocionar sus shcemasicn ce los caia s de weiE

productos. fisicos y virtuales sin participacion

ni comunicacion con los agentes
evaluados.

EVALUAR

Identificar y reconocer las mejores
practicas que destacan en el comercio de

laspracticasdecomercializacion pescado en supermercados y pescaderias.

de pescado fresco de las
pescaderias y supermercados
en Lima Metropolitana, bajo seis
criterios de pesca responsable.

A

Identificar oportunidades de mejora en el
comercio de pescado en supermercados
y pescaderias.

Solo se realizé \visita a
supermercados.

LIMA METROPOLITANA

03. Agentes comerciales evaluados
En pescaderias las practicas

se observaron en solo un canal

A. SUPERMERCADOS B. PESCADERIAS de venta virtual en el siguiente
! 33 TIENDAS de 159 identificadas de am —— " crdenideiprioridad:
las cadenas Supermercados Peruanos, m 40 TIENDAS
Cencosud y Tottus. Facebook
S . Pagina web
O Se estimd una muestra Ubicacion de tiendas seleccionadas ° Que cuenten con canales de venta @-i:_
proporcional por cadena. fisico o virtual. @ [T] WhatsApp
Muestra:
" 2&‘:;;4 Cx;‘?)s“d () Que tenga redes sociales donde E]®/
y Tong) promocionen y vendan pescado. @

= 10 de 58 Supermercados
Peruanos (Plaza Vea).

" 06 de 27 Tottus : JUNIO - JULIO
ST ° Que dispongan de una zona de o

@ seleccion de muestra: reparto y delivery.
Tiendas en zonas de alta
dindmica comercial en
cuatro zonas de Lima : ° Que ofrezcan un carta con los
Metropolitana (norte, sur, f recursos que comercializan.

centro y este).
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Los seis criterios fueron basados en los lineamientos del documento “Criterios de pesca y consumo responsables” elaborado por Future of Fish, Sociedad Peruana de Derecho Ambiental, The Nature Conservancy y
REDES-Sostenibilidad Pesquera, en el marco del proyecto Por la pescat. Los items, definiciones, variables e indicadores fueron construidos por REDES-Sostenibilidad Pesquera para operativizar el monitoreo de précticas

comerciales de pescado.

CRITERIOS DE COMERCIO

RESPONSABLE

DEFINICIONES OPERACIONALES

VARIABLES

INDICADORES

¢Qué recursos ofrecen?

Listar los recursos hidrobioldgicos ofrecidos en
el canal de venta observado.

Numero de recursos totales ofertados.

¢Qué recursos vulnerables se
ofrecen?

Identificar los recursos hidrobioldgicos que
se ofrecen en el canal observado que son
considerados vulnerables segln el protocolo
https://goo.su/6EXAuuh

Numero de recursos vulnerables.

Numero de recursos vulnerables/
ndmero total de recursos ofertados.

¢Difunde mensajes que incentiven
el consumo de recursos
alternativos?

Observar en el canal de venta evaluado si se
ofrece informacién que incentive el consumo de
especies alternativas a las tradicionales.

Numero de mensajes observados
en los canales de venta.

Numero de mensajes observados
en los canales de venta.

¢Qué recursos
tradicionales ofertan?

Lista de especies que se ofertan en el canal de
venta que aparecen en el cuadro “Desembarque
de recursos hidrobiolégicos para fresco segtn
especie” publicado en los boletines mensuales de
PRODUCE.

Numero de recursos tradicionales
ofertados.

¢Qué recursos alternativos
ofertan?

Lista de especies que se ofertan en el canal
de venta que no aparecen en el cuadro
“Desembarque de recursos hidrobioldgicos para
fresco seguin especie” publicado en los boletines
mensuales de PRODUCE.

Numero de recursos alternativos
ofertados.

N° recursos tradicionales ofertados/
N° recursos alternativos ofertados.

¢Los recursos ofrecidos cumplen
con talla minima de captura?

Identificar si los recursos hidrobioldgicos
ofertados en el canal observado tienen talla o
peso minimo legal y si se observa evidencia o
riesgos de su incumplimiento.

Numero de recursos ofertados que
cumplen con talla minima.

(N°recursos ofertados que cumplen
con talla minima/N° recursos
totales ofertados) x100.

¢Comunica el origen del
pescado o marisco?

Identificar si en el canal de venta observado se
difunde informacién acerca de la procedencia del
recurso.

Numero de mensajes identificados
del origen del pescado en su material
de venta y/o comercio.

Numero de mensajes identificados
del origen del pescado en su
material de venta y/o comercio.

¢(Comunica el arte/método de
captura del pescado o marisco?

Identificar si en el canal de venta observado
se difunde informacion acerca del método de
captura del recurso.

Numero de mensajes identificados
del arte/método de captura del
pescado en su material de venta y/o
comercio.

Numero de mensajes identificados
del arte/método de captura del
pescado en su material de venta
y/o comercio.

¢Existe el riesgo de que las
especies se estén vendiendo
bajo nombres comerciales
incorrectos?

Identificar en el canal de venta observado los
recursos hidrobiolégicos que tengan riesgo de
sustitucion.

N° de especies con riesgo
de sustitucion (en su nombre
comercial) publicados en el material
comunicacional de venta y/o
comercio.

(N° de recursos identificados con
riesgo de sustituciéon / N° recursos
totales ofertados ) x100

¢Transmite  informacién  sobre
pesca y consumo responsable
hacia el consumidor?

Identificar en el canal de venta observado
los mensajes que promueven acciones del
consumidor final a favor de la pesca responsable
y/o consumo responsable de pescado.

Numero de mensajes identificados
en el canal de venta.

Numero de mensajes identificados
en el canal de venta.
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III. CONSIDERACIONES

L
2de33

tiendas de ESPECIES
supermercados NO SE

Ao ldiceC B ENCONTRARON
PESCADO FRESCO.

» Informacion destacada

43 !

Los De los lugares en los que se compra pescado
PRODUCTOS FRESCOS en Lima Metropolitana
representan
; 85°
73% 10% Yo
_ son son MERCADOS
del mercado interno SUPERMERCADOS TRADICIONALES
peruano anualmente. (no son necesariamente informales).
Fuente: Productos, 2022 Fuente: Encuesta Nacional de Hogares de INEI
REDES-SP considera importante Debido a que sus modelos de negocio priorizan
implementar una el posicionamiento de sus marcas y muchas
estrategia que involucre 3, tienen politicas corporativas sobre sostenibilidad,
! supermercados Esto facilitaria la creacion de una
TENDENCIA hacia el
@) restaurantes COMERCIO Y EL CONSUMO
— RESPONSABLES

en el mercado local.
como

ALIADOS,



IV. RESULTADOS DE LA EVALUACION

e PRACTICAS
Y/ DESTACADAS



IV.RESULTADOS DE LA EVALUACION

CRITERIO 1

Disminuye de manera
progresiva, la oferta de
especies vulnerables, al no
ofrecerlas en su catalogo

97%

de ! Supermercados

NO OFRECEN,
ESPECIES VULNERABLES.

10

PRACTICAS DESTACADAS



IV. RESULTADOS DE LA EVALUACION PRACTICAS DESTACADAS

CRITERIO 3

Se abastece de especies
marinas que cumplen con
los criterios de talla o peso
minimo de captura

100%

de ! Supermercados y 5 Pescaderias

OFRECEN RECURSOS que CUMPLEN
con el peso y talla minima de captura.

L) Foto: REDES Sostenibilidad Pesquera

n



IV.RESULTADOS DE LA EVALUACION

CRITERIO 5

Identifica correctamente
la especie, evitando la
sustitucion

100%

an i
de W Supermercados y &% Pescaderias

IDENTIFICAN CORRECTAMENTE

la ESPECIE. No se evidencia riesgo de
SUSTITUCION.
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PRACTICAS DESTACADAS

Foto: ANDINA/Norman Cérdova



IV. RESULTADOS DE LA EVALUACION

ﬁ OPORTUNIDADES




IV.RESULTADOS DE LA EVALUACION #1 OPORTUNIDADES DE MEJORA

CRITERIO 1

Disminuye de manera
progresiva, la oferta de
especies vulnerables, al no
ofrecerlas en su catalogo

30%

de ®® Pescaderias
ofrecen especies VULNERABLES, estas son:
S tollo de leche S tiburén diamante

14



IV.RESULTADOS DE LA EVALUACION #1 OPORTUNIDADES DE MEJORA

CRITERIO 4

Proporcionan/contribuyen PESCADO
a la generacion de 0 Wi |
S v
informacion sobre el arte/ e g} W‘E_’_ '
método y origen | 3 - UhGMo!
TALLAS Min s

Para su captura

100% .
0 . W Supermercados . - :
y 9 5% de Pescaderias #8;”3{{“” ho&a:{%:F?QUILLA:..:} F’

desde el extremo dela desde e| extremo de la boca al.
a CO

boca al de lacola. de |a bifurcacion de la/cola: T |

no DIFUNDEN INFORMACION 4em

sobre el arte/meétodo y origen de pesca.
Denuncias:
pescailegal@produce.gob.pe

683 App Denuncias

WhatsApp: 955-121-
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IV.RESULTADOS DE LA EVALUACION #1 OPORTUNIDADES DE MEJORA

CRITERIO 6

Informa sobre la
importancia de la pesca
responsable

50%
En 0 . W Supermercados
y 90% de Pescaderias

NO SE OBSERVARON mensajes
o informacion de PESCA 'Y CONSUMO
RESPONSABLES, publicados en el canal de venta.
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VI. CONCLUSIONES
o |

¥

oto: Freepik

RoniTo
550 ¥
3 = »

Datos positivos encontrados

En el caso de las pescaderias, no se evidencié riesgo de Respecto a los supermercados, también se confirmé que no
incumplimiento de las normas que regulan las tallas y pesos existen indicios de incumplimiento de las normas de tallas y pesos
minimos de captura. Tampoco se observé riesgo de sustitucién en minimos de captura. Adicionalmente, la presencia de recursos
la oferta de especies durante los Ultimos meses. Sin embargo, se marinos vulnerables es minima, y no se observé riesgo de
identificé una oferta considerable de recursos marinos vulnerables, sustituciéon de especies en la oferta disponible en los meses en
lo cual es un aspecto a seguir monitoreando. que se realizé el monitoreo.

17



VI. CONCLUSIONES

Desafio clave en las practicas comerciales de pescado

Los resultados permitieron identificar que el principal desafio para
supermercados y pescaderias evaluados es la falta de informacion
sobre la procedencia y el método de extraccion de los productos
pesqueros.

Esta carencia de informacién surge porque sus proveedores no
entregan informacion sobre el origen ni sobre el método de
pesca utilizado, ya sea porque no se les exige o porque no disponen

de esa informacién en sus cadenas de suministro.

18

Este vacio informativo recae en la responsabilidad del proveedor, quien
al no proporcionar informacién completa ni precisa, limita la capacidad
de los consumidores de los supermercados y pescaderias para
tomar decisiones informadas sobre el recurso que estdn comprando/
abasteciendo, afectando directamente la transparencia en el comercio.

Foto: Freepik
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VI. CONCLUSIONES

Oportunidad para promover el comercio responsable

Sin embargo, el monitoreo también resalta que existe una
importante oportunidad para que tanto supermercados como
pescaderias impulsen el comercio responsable, promoviendo
el consumo de productos pesqueros que respeten prdcticas
sostenibles, mediante el desarrollo de acciones que fomenten
el consumo de recursos de pesca responsable como informar
sobre la trazabilidad del recurso y contribuir en la cultura de un
consumo responsable en la pesca.

Este enfoque no sélo agrega valor a los productos, sino que
también incrementa la confianza del consumidor, fortalece la

19

reputacion de los comercios y favorece el aprovechamiento
sostenible de los recursos pesqueros. Ademds abre nuevas
oportunidades para el desarrollo de un mercado mdas ético y
responsable.

Esfundamentalquelas pescaderiasysupermercadosimplementen
medidas efectivas para mejorar la informacién que proporcionan
y que reciben, incluyendo datos sobre los métodos de capturay
el origen de los productos. De esta manera, los consumidores
podrdn desempeiar un papel activo en la promocién de précticas
mas responsables.

Foto: Freepik
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